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RESUMO

BRITO, Bruno Euclides Silva. Comercializacao de laranja péra, banana prata,
mamao havai e goiaba vermelha na cidade de Penedo, em 2009. Rio Largo;
UFAL/CECA, 2010. 38p. (Trabalho de Conclusédo de Curso).

O complexo sistema de comercializagdo de fruticolas requer estudos
mercadoldgicos frequentes, para a elaboragdo e implementacdo de estratégias e
acoes de melhoria do sistema. O objetivo deste trabalho foi realizar um
levantamento de precos do mercado de frutas, em especial, laranja péra (Citrus
sinensis), banana prata (Musa spp.), mamao Havai (Carica papaya), € goiaba
vermelha (Psidium guajava ), no municipio de Penedo, Alagoas, visando fornecer
informacdes mercadolégicas ao setor varejista destes produtos. O método de
pesquisa foi o de entrevista focando a coleta nos principais locais de venda, em
bairros de diferentes classes de renda. O valor médio do preco de venda ditado
pelos estabelecimentos pesquisados durante os dias 03 a 19 de dezembro de 2009
foram os seguintes: a banana prata R$ 1,46/Kg, a laranja péra R$ 1,19, o mamao
Havai R$ 1,76/Kg e a goiaba vermelha R$ 2,00. O mercado destes produtos, no
municipio, &€ dependente de modo geral, do fornecimento a média e longa distancia,
sendo o agronegécio de fruticultura local incapaz de abastecer 0 municipio em suas

necessidades.

Palavras-Chave: Comercializagdo. Frutas. Penedo.
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1. INTRODUCAO

O agronegécio brasileiro de frutas ganhou bastante dinamismo nos ultimos
anos, impulsionado pelo crescimento do mercado interno e das exportacoes.
Dispersa por todo o territério nacional, a fruticultura destaca-se economicamente nas
regibes Sul (temperada), Sudeste e Nordeste (tropicais). O perfil da producao
brasileira estd muito concentrado em poucos produtos, sendo que a laranja
representa quase a metade de tudo o que é produzido. Cerca de 60% da producao
total de frutas, que em 2004 alcancou 41,4 milhdes de toneladas, concentra-se em
apenas dois produtos, laranja e banana, o primeiro fortemente vinculado a
industrializacdo e exportacdo de suco concentrado e o segundo quase que
exclusivamente voltado para o mercado interno. Entre 1990 e 2004, a producao
brasileira de frutas cresceu 38%, proximo de 2,5% ao ano (VILELA, CASTRO E
AVELLAR, 2006). Segundo o Instituto Brasileiro de Frutas (IBRAF) em 2008, o Brasil
produziu mais de 40 milhdes de toneladas de frutas (AGENCIA SEBRAE, 2009).

Apesar do desenvolvimento mostrado, inclusive com a adocao de programas
de qualidade e rastreabilidade das frutas (Producdo Integrada), que atendem a
mercados mais exigentes, é fato que a oferta de informacdes, para embasar a
tomada de decisdo dos empresarios nos varios segmentos da cadeia produtiva, é
ainda bastante escassa no pais. Foram poucos instrumentos disponibilizados nos
ultimos anos para uma avaliacdo mais precisa dos mercados, seus riscos e

oportunidades, frente as varias opc¢des de fruteiras cultivaveis no pais.

Nesse ambiente o objetivo do presente trabalho foi estudar a oferta de
laranja pera, banana prata, mamao havai e goiaba vermelha na Cidade de Penedo,
Alagoas, verificando a origem e o0s pregos praticados, bem como o tipo de

fornecedor, em quitandas, mercadinhos, supermercado e feira livre.



2. REVISAO DE LITERATURA

Na escolha dos alimentos que se deve comer nas refeicdes, convém tomar
como base a piramide alimentar. Na base da piramide estdo os alimentos
energeéticos, que sdo aqueles que mais devemos consumir em cada refeicdo. Logo
acima estdo as frutas e hortalicas, as quais devem ser consumidas em grande
quantidade, entretanto, geralmente elas ndo fazem parte de pequenas refeicoes. A
seguir vém os alimentos de origem animal e vegetal, que devem ser consumidos em
pequena quantidade a cada refeigéo, ja que séo protéicos. Ao final, os diversos tipos
de gorduras e agucares, salientando-se que estes devem ser consumidos 0 minimo
possivel (DUTRA, 2007 citado por AMORIM, 2009).

De acordo com Vilela et al. (2006) o agronegécio fruticola no Brasil
apresentou grande dinamismo nos ultimos 15 anos, o que permitiu ao pais atender
boa parte da demanda interna de frutas in natura e derivados e, ainda assim, ampliar
sua participacdo no mercado mundial desses produtos, principalmente de frutas
tropicais. A safra brasileira de frutas alcancou o volume recorde de 41,4 milhdes de
toneladas em 2004, 38% maior que as 30 milhdes de toneladas colhidas em 1990.

No mercado interno destaca-se a expansao do volume de vendas de sucos
de fruta, que atende ao conceito de praticidade e soma-se aos de saude e qualidade
nutricional, observado nas tendéncias de consumo no pais. Com taxa de expansao
superior aos 15% ao ano, mesmo em um mercado retraido pela queda de poder
aquisitivo observado nos ultimos anos, o negécio de sucos no Brasil atrai
constantemente novos investimentos, inclusive estrangeiros, que tém promovido a
internacionalizacao das principais industrias do pais (VILELA; CASTRO; AVELLAR,
2006).

As principais frutas tropicais comercializadas in natura no mundo, séo
banana, manga, abacaxi, mamao papaia e abacate. Outras espécies tropicais, que

incluem a goiaba e o maracuja, as quais comercializadas em volumes bem menores.



O Brasil é grande produtor e exportador de manga e mamao papaia, participa
pouco do comércio de abacaxi e praticamente ndo ha comercializacdo quase de
abacate (VILELA; CASTRO; AVELLAR, 2006).

De acordo com Rosa Neto et al. (2006) o estudo do comportamento do
consumidor tem sido tema cada vez mais presente nas estratégias mercadologicas
das empresas, haja vista a mudanca dos habitos de consumo, proporcionada por
uma oferta cada vez maior de produtos. O setor de alimentos no Brasil, seguindo
esta tendéncia, vem passando por grandes transformacdes, que partem de seu
elemento-chave, que é o consumidor final. Dentro do setor alimenticio, 0 mercado de
frutas vem apresentando constante evolucdo, motivado, sobretudo pela busca de
habitos alimentares mais saudaveis por parte da populagao.

A compreensao das necessidades e desejos dos consumidores por parte das
empresas tem-se mostrado fator preponderante no processo competitivo
empresarial (ROSA NETO et al., 2006).

Para Rosa Neto et al. (2006) as entrevistas realizadas com os consumidores
indicam que estes valorizam o consumo de frutas por associa-las com alimentagéao
saudavel. Em funcao disso, entendem que os pontos de venda deveriam fornecer
mais informacdes sobre as frutas, principalmente quanto as suas caracteristicas
nutricionais e os beneficios que trazem para a saude. Os atributos externos de
qualidade sdo os mais valorizados pelos consumidores no momento da compra,
sendo que a compra a granel é a forma preferida, pela facilidade de manuseio, pela

qualidade e pelo preco mais baixo.

De acordo com Rosa Neto et al. (2006) ha grandes oportunidades para os
fornecedores de frutas no sentido de agregar valor aos seus produtos, por meio da
ampliacao da oferta de produtos embalados e pré-processados, apoiados por acdes
de comunicacado que possam posiciona-los como produtos de qualidade superior e
de maior praticidade.

O padrao de consumo brasileiro vem sofrendo transformacdes ao longo do
tempo. Porém, foi a partir da década de 1990, com a abertura do mercado brasileiro
aos produtos importados e a implementacao do Plano Real, que essas mudancas se
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acentuaram e tornaram-se mais significativas para os consumidores. O novo padrao
de consumo possibilitou, entdo, um grande fluxo de informacdes e de novas opcoes
de produtos, resultando na mudanga constante do comportamento dos
consumidores, 0s quais passaram a dar mais valor para alimentos saudaveis (SILVA
et al., 2003).

Para Souza (2005) se observa uma nova economia na sociedade e é de

fundamental importancia o conhecimento do comportamento do consumidor.

Conforme Souza (2005) as principais causas de um maior nivel de exigéncias
por parte dos consumidores sdo: (a) maior cobranca em funcdo do Cddigo de
Defesa do Consumidor - instrumento legal de defesa — que permite exigir, reivindicar
e reclamar; (b) conjunturas econbémicas, cuja estabilizacdo de precos tornou mais
transparente a relacédo custo-beneficio dos diversos produtos, ao favorecer o acesso
a produtos antes nao consumidos em funcdo da restricio de renda, além do
aumento da busca por produtos com maior valor agregado; (c) abertura de mercado,
que permitiu ao consumidor ter acesso a uma grande diversidade de produtos e
comparar a qualidade dos produtos fabricados no pais com os importados; (d)

melhoria no nivel de informacéao e de educagao.

Em estudo desenvolvido por Amaral et al. (2007), sobre fatores de decisao de
compra de frutas, legumes e verduras, foi detectado que existe uma pequena
variagdo de periodo a periodo nos valores objetivos dos critérios estudados,
evidenciado principalmente pela mudanga de estilo de vida onde cada vez mais se

exige qualidade dos produtos a mesa.

De acordo com Costa Junior et al. (2007) as feiras constituem-se uma das
formas mais antigas de comercializacdo. No Brasil, a feira livre representa
modalidade de mercado varejista ao ar livre, de periodicidade semanal, organizada
como servico de utilidade publica pelos governos municipais e voltada para a
distribuicao local de géneros alimenticios e produtos basicos.

Conforme Souza (2005) na década de 1960, as feiras-livres eram o principal
canal de distribuicado de produtos horticolas do Brasil, devido a qualidade e pregos
mais baratos percebidos pelo consumidor. Ainda na década de 1970 as CEASAS e
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Secretarias de Abastecimentos buscaram aperfeicoar as feiras livres criando os
varejoes, equipamentos de varejo semelhantes as feiras livres, diferenciando-se no
namero de comerciantes e/ou produtores, e no fato de que, neste equipamento, as
margens de comercializacdo eram administradas com base nos precos praticados
nas cotagdes das CEASAs. Um numero menor de comerciantes ou produtores por
atividade, com o objetivo de proporcionar maior escala de venda e

consequentemente precos mais reduzidos aos consumidores.

Os sacolbes originaram-se da interferéncia setorial do poder publico, mas
foram rapidamente adaptados e absorvidos pela iniciativa privada, a partir de 1983.
O crescimento das participacdes de alternativas mais populares de comercializacao,
como sacolées e varejoes, decorreu, principalmente das condicbes de crise e
recessdo econbmica, em que amplas parcelas da populacdo buscam encontrar

precos mais acessiveis para sua alimentacao (SOUZA, 2005).

No final da década de 1980 e comecgo da década de 1990, o sistema passou
por um processo de estadualizacdo/municipalizacdo das Centrais de Abastecimento
(CEASAs). A passagem para os estados das CEASAs ligadas a companhia
brasileira de alimentos (COBAL) nao resolveu os graves problemas estruturais
existentes, nem solucionou os problemas de abastecimento, mesmo porque as
CEASAs regionais passavam por crises financeiras que se agravaram em virtude da
descontinuidade politica nas administragdes (SOUZA, 2005).

Fagundes e Yamanishi (2002) estudaram os principais fatores envolvidos na
comercializacao do mamao em 10 supermercados e 9 varejoes de Brasilia- DF, em
janeiro de 1999. Os atacadistas da CEASA-DF foram os principais fornecedores dos
estabelecimentos analisados. O grau de perda dos frutos foi considerado muito alto
apenas pelos varejoes. A ma qualidade do fruto, demora entre compra e venda,
transporte precario e condigdes climaticas foram as principais causas de perdas
segundo os varejoes. Nos supermercados, foram: falta de armazenamento
apropriado, ma qualidade do fruto, condigdes climaticas e manuseio do cliente. Na
maioria dos estabelecimentos, 0 mamao é entregue pelo fornecedor em caixas de
madeira. Os mamdes ficam expostos para venda em prateleiras na maioria dos

estabelecimentos analisados.
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Costa Junior et al. (2007) asseveram que mesmo com a expansao das redes
de supermercados e sacoldes, e a melhoria dos seus servigos, a feira de produtos
hortifruticolas na cidade de Crato/CE continuava com um numero expressivo de
consumidores, constituindo-se uma importante forma de escoamento da producéo

para pequenos produtores agricolas do municipio.

Grande parte dos consumidores estava insatisfeito em relacao as variaveis
colocadas anteriormente (fresco, aparéncia e qualidade; conservagao, embalagens e
medidas; preco; diversidade; infra-estrutura e organizacao da feira). Vale salientar
que a variavel infra-estrutura e organizacdo foi a de menor indice de satisfacéo,
motivado principalmente pelas péssimas instalacbes e organizacao da feira aqui
pesquisada. A satisfacao quanto a variavel preco apresentou o indice mais elevado.
Concluiu-se que, os consumidores estao insatisfeitos com a feira livre no municipio
de Crato/CE, mas que o prego dos produtos ofertados nela € considerado atrativo
por eles. Entretanto, as demais variaveis indicam a necessidade dos feirantes
buscarem tornar os seus consumidores mais satisfeitos para que estes continuem
comprando na feira (COSTA JUNIOR et al., 2007).

Uma das causas para os altos volumes de frutas desperdicados no Brasil é a
caréncia de estudos mercadolégicos de todo o complexo comercial dos produtos,
que poderiam fornecer valiosas informacdes e contribuir para atenuar as perdas. Foi
0 que consideraram Silva et al. (2003) quando mencionou ser de grande importancia
a transparéncia nas relacoes entre os agentes da producao, agroindustria, atacado,
varejo e consumidor final; onde informacdes de cada elo sejam do conhecimento de
todos para evitar, por exemplo, as perdas pés-colheita dos produtos agricolas, o que
pode estar refletindo em um grau de desarticulacao nestes sistemas.

Conforme Fagundes e Yamanishi (2002), o Ministério da Agricultura do
Abastecimento e Reforma Agraria considera que o Brasil perde, anualmente, mais
de 1 bilhdo de ddélares de frutas e hortalicas, sendo as porcentagens estimadas de
perdas de mamao em 23,7%. Os autores ainda mencionaram que, apesar do grande
volume de produtos no mercado interno, sua comercializacao é limitada, pois esses
sao altamente pereciveis e manuseados sob condicdes ambientais que aceleram a

perda de qualidade. Esses autores ainda afirmaram que as perdas estao
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relacionadas com o porte do estabelecimento comercial, geralmente supermercados,
que trabalham com maior volume de produtos fruticolas ou até mesmo do manuseio

inadequado dos frutos pelos funcionarios ou pelos proprios consumidores

Com a finalidade de atender as expectativas e os novos habitos de consumo
de alimentos, em conseqiéncia de fatores sb6cio-econémicos e demograficos, os
varejos de alimentos estdo ajustando seus formatos ao novo estilo de vida dos
consumidores — cada vez mais exigente quanto aos aspectos nutricionais e de
saude — atendendo suas necessidades sem se preocupar com a alta rotatividade
dos produtos (REVISTA FRUTIFATOS, 1999).

De acordo com Cazane, Ferraz e Pigatto (2009) existem inumeros tipos de
varejos de alimentos, comumente designados de equipamentos de varejo, que
comercializam frutas, desde a mais antiga e tradicional forma de comercializacao
como as feiras livres, passando por todo processo de evolucdo desses canais, que
buscam aperfeicoar as feiras e se adequar as novas exigéncias do mercado e da
sociedade moderna.

Segundo Barros et al. (2007), citados por Cazane, Ferraz e Pigatto (2009) os
equipamentos de varejos sdo as feiras livres, quitandas, sacoldes, varejoes e 0s

super/hipermercados.

Os varejdes sao equipamentos de varejo semelhantes as feiras livres,
diferentes no numero de comerciantes e/ou produtores criados pelas Centrais de
Abastecimento S. A. (CEASAS) e as Secretarias de Abastecimentos, na década de
1970. O objetivo é proporcionar maior escala de venda e, consequentemente,
precos mais reduzidos aos consumidores (SOUZA, 2005).

Ja os sacol6es originaram-se da interferéncia setorial do poder publico, sendo
rapidamente adaptados e absorvidos pela iniciativa privada, a partir de 1983. Os
produtos comercializados nos sacolées sdao como nas feiras, porém com uma
diferenga: preco unico por quilograma (SOUZA et al., 1998). Os varejdes e sacoldes
sdo considerados varejos alternativos e, como as feiras livres, com o passar dos

anos se descaracterizaram de suas propostas iniciais (FONSECA et al., 1998).
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As quitandas conforme Borba (2004) se caracterizou como um pequeno
estabelecimento onde se vendem frutas, legumes, ovos, cereais etc., podendo ser

considerada um pequeno mercado com pouca variedade de produtos.

De acordo com Cazane, Ferraz e Pigatto (2009) os super/hipermercados sao
estabelecimentos caracterizados como de auto-servigo que dispdem os produtos em
formato self-service variando no nimero de caixas (check-outs), devido as novas
exigéncias e expectativas dos consumidores que prezam por conforto, seguranca,
flexibilidade de horarios, precos acessiveis, estacionamento e, sobretudo, encontrar

todos os produtos em um mesmo local.

Com o surgimento desses novos formatos de varejos, as feiras livres foram
relegadas a segundo plano no convivio comercial, pois esses estabelecimentos
surgiram com a pretensdo de comercializar frutas, legumes e verduras (FLV) frescas
como nas feiras livres, garantindo a comodidade de oferecer produtos todos os dias,
no mesmo local e com mais conforto do que o encontrado no comércio ao ar livre
(SOUZA, 2005).

Souza (2005) destacou que o diferencial oferecido pelos supermercados atrai
cada vez mais consumidores preocupados com a rapidez e a praticidade no preparo
dos alimentos, refletindo no aumento da oferta de FLV limpas e minimamente
processadas disponiveis em por¢cdes menores, prontos para O consumo e
preservando o sabor e o0s valores nutricionais do alimento, além de evitar o

desperdicio.

Entretanto, ha os consumidores que mesmo prezando pela qualidade e
frescor dos alimentos, ainda optam pela sua aquisicido no comércio ao ar livre
(MARTINS et al., 2007).

O conhecimento do perfil dos consumidores de frutas é fundamental para que
o produtor rural, as associacoes e cooperativas, as agroindustrias e os distribuidores
possam adequar sua oferta as necessidades e desejos especificos do publico a ser
atendido (ROSA NETO et al., 2006).



15

No que diz respeito a comercializagdo de frutas, no Brasil sempre houve um
predominio das feiras livres, mas, em razdo do aumento de interesse do varejo
moderno na comercializacdo de produtos frescos, tem-se observado uma queda na
participagdo das feiras como canal de comercializacdo (AMARAL et al., 2007).
Embora os consumidores declarem preferéncia pela compra em feira livre, na préatica
eles utilizam mais os supermercados para adquirir esses produtos (FRUTIFATOS,
2002).

De acordo com trabalho realizado por Martins et al (2007), em funcao das
mudancas de habito verificadas nos consumidores que vivem em centros urbanos,
associada ao acirramento da competicao entre os diversos equipamentos varejistas,
com énfase nos supermercados, observa-se que as compras de frutas, legumes e
verduras (FLV) pelos consumidores vém aumentando sua participagdo nas vendas

dos supermercados em detrimento das feiras livres.

Para eles as feiras livres, importante equipamento varejista para o
escoamento da producao de hortifrutigranjeiros, além de pescados, vém perdendo
ano apo6s ano participacdo na venda destes produtos para sacolbes e
supermercados e principalmente para as grandes redes supermercadistas que vém
fazendo grandes investimentos na area de FLV em especial em um sistema agil de
logistica e também na negociacao direta com o produtor (MARTINS et al., 2007).

Segundo Martins et al. (2007), uma vez que 0s supermercados sao mais
exigentes em termos de qualidade, freqiéncia para entrega e embalagem dos
produtos relativamente aos tradicionais equipamentos de varejo, isso repassa aos
consumidores credibilidade quanto a qualidade dos produtos. O entendimento deles
€ de que, em funcdo disso, esse segmento mais moderno “captura” parcela
consideravel de clientes insatisfeitos com o comércio varejista tradicional e como
resultado amplia sua parcela de participacdo na comercializagdo de produtos, tais
como frutas, legumes e verduras. Fato que as pesquisas de orgcamentos familiares

estao mostrando.

Conforme o estudo se observa que aparentemente, a tendéncia é de reducao
da participacao das feiras livres na comercializagédo de frutas, legumes e verduras,

com o consequente aumento da aquisicdo desses produtos pelos consumidores
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junto aos supermercados. Contudo, apesar das dificuldades, as feiras livres ainda
permanecem na lideranca de venda de FLV, tendo como virtude o frescor e a
diversidade de produtos e também conta com a tradicdo para se manter viva na
comercializacdo de FLV como, por exemplo, ocorre na cidade de Sao Paulo.
(MARTINS et al., 2007).

Cabe ressaltar que para justificar o avanco dos supermercados relativamente
as feiras livres na comercializagdo de FLV deve-se destacar que os primeiros
procuraram conquistar novos clientes via politicas de aumento das quantidades
ofertadas de produtos, além de ampliarem o leque de produtos oferecidos aos
consumidores num mesmo local de compra, evitando, dessa forma, que o
consumidor tenha que se deslocar, ou seja, 0 consumidor economiza tempo, que
pode ser alocado em outras atividades cotidianas (MARTINS et al., 2007).

A qualidade e a diversidade dos produtos FLV sdo importantes atributos aos
olhos dos consumidores, assim, as empresas de varejo moderno passaram a utilizar
diversas ferramentas de logistica para monitorar e abastecer a area de FLV em suas
lojas, alcancando um nivel de frescor, qualidade e diversidade semelhante ao

encontrado nos produtos comercializados nas feiras livres (MARTINS et al., 2007).

O mercado de hortifruticolas € complexo, com distintos canais de
comercializacdo e com deficiéncias que provocam eventos indesejaveis ao
processo. A sazonalidade de precos, ao longo do ano, em virtude das oscilacdes de
oferta e procura, pode se constituir em fator indispensavel, principalmente para o
hortifruticultor e para o consumidor final (TOFANELLI et al., 2008).

Em pesquisa realizada em Mineiros- GO, Tofanelli et al (2008) observou-se
que supermercados e quitandas se sobressaem no comércio de produtos
hortifrutiolas in natura em Mineiros, pois foram responsaveis pelos respectivos
63,5% e 33,8% das vendas semanais de frutas e pelos 64,8% e 34,5% das vendas

de hortaligas.

Observou-se, ainda, que a feira-livre ndo apresentou participacdo expressiva
no mercado, pois foi responsavel por apenas 2,7% e 2,8% das frutas e hortalicas
comercializadas em Mineiros, respectivamente (TOFANELLI et al., 2008).
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A incipiente participacao da feira-livre pode ser reflexo da pequena presenca
da atividade de hortifruticultura no municipio e proximidades, pelo pouco habito dos
mineirenses em adquirir os produtos neste local e pelo fato de a feira livre ser
realizada apenas aos domingos, no periodo matutino (TOFANELLI et al., 2008).

Tofanelli et al. (2008) concluiram que o mercado de hortifruticolas é
dependente do abastecimento a longas distancias, o que sugere a necessidade de
se desenvolver a hortifruticultura na regido de Mineiros, GO e, que o volume de
hortalicas comercializadas na regiao é maior do que o de frutas. Concluiram,
também, que o0s supermercados sado 0s principais equipamentos varejistas
comercializadores de produtos hortifruticolas na regido estudada, onde as quitandas,
em menor escala, assumem importante papel nesse processo e as feiras-livres

ainda tém pequena participacao.

Silva et al. (2003) realizaram estudo para determinar as perdas fisicas e
econbmicas de banana em diferentes equipamentos varejistas na Cidade de
Botucatu — SP e suas possiveis causas. O resultado mostrou perda global de 39
toneladas, correspondente a 11,1% da quantidade comercializada, sendo 10,5% em
supermercados, 15,0% em quitandas/sacoldes e 10,6% em feiras livres. O valor total
das perdas anuais atingiu R$ 35.038,00, em valores de maio de 2002.

A manipulacdo excessiva pelo cliente, excedente de oferta, uso de
embalagem inadequada e baixa qualidade da fruta foram as principais causas de
perdas (SILVA et al., 2003).

Conforme Silva et al. (2003) a comercializacdo da banana é feita
predominantemente pelo setor supermercadista (76,2%). Este dado confirma
resultados de outros estudos, com a tendéncia dos supermercados concentrarem a
comercializacao de frutas e hortalicas, diminuindo a participacdo dos atacadistas e

outros equipamentos de varejo.

Trabalho desenvolvido por Silva et al. (2008) teve como objetivo caracterizar o
varejo de frutas, legumes e verduras (FLV) na regido central do Rio Grande do Sul
devido a importancia desse setor e seus efeitos na cadeia produtiva como um todo
e, em particular, para o produtor rural.
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Silva et al. (2008) concluiram que o varejo da regiao tem nas FLV uma
demanda regular, ja@ que seu panorama regional conta com 96,89% dos

estabelecimentos ofertando os respectivos produtos.

A pesquisa evidenciou que o produtor rural deve estar apto a fornecer um
produto duravel, com qualidade e a pregos atrativos, bem como deve ser flexivel a
negociacao, apresentar escala de producao consideravel e procurar desenvolver um
mix de produto a ofertar e ndo se especializar em apenas um produto (SILVA et al.,
2008).

Silva et al. (2008) constataram que as necessidades do varejo sdo complexas
para que os produtores as atendam, porém, acdes de cooperacdo e associacao
devem ser previstas na medida em que ha condicionantes para acessar ao grande
varejo que de forma individual sao dificeis de serem alcancados. Bem como devem

ser exploradas as potencialidades quanto a origem dos produtos.

Cazane, Ferraz e Pigatto (2009) analisaram o comportamento dos
consumidores de frutas na cidade de Tupa-SP. Procuraram identificar o perfil dos
consumidores de frutas; as principais frutas consumidas; o local em que o
consumidor adquire as frutas que consome; os motivos para a selegcdo do produto
no momento da compra e as prioridades de atributos para os consumidores de

frutas.

Os resultados obtidos mostraram que as frutas preferidas sdo banana, maca,
laranja e mamao, adquiridos, principalmente, nos supermercados e nas feiras livres
da cidade. Dos fatores que influenciam o comportamento do consumidor, destaca-se
uma influéncia dos grupos de referéncia (fatores sociais), representado na pesquisa
pela influéncia dos pais e da escola no habito de consumo de aproximadamente
45% dos entrevistados. Observou-se uma predominancia do consumo diario de
frutas entre os homens. As condi¢coes econdmicas (fatores pessoais), representadas
pelo poder de compra do individuo, também sugeriram influéncia nos habito de
consumo de algumas frutas (CAZANE; FERRAZ; PIGATTO, 2009).

Segundo Cazane, Ferraz e Pigatto (2009) por ser um municipio localizado em

uma das regides de maior caréncia sécio-econdmica do estado, é possivel que a



19

importancia dada a variavel preco possa ser conseqiéncia da baixa renda disponivel
para consumo. Se associarmos a baixa renda média da populagdo do municipio com
o baixo consumo per capita de frutas no pais, é possivel entender a maior

importancia dada para variaveis econdmicas no momento da compra de frutas.

Para Tofanelli et al. (2008) o complexo sistema de comercializagdo de
hortifruticolas requer estudos mercadolégicos freqlentes, para a elaboragdo e
implementacgao de estratégias e acdes de melhorias do sistema.

Assis (2007) realizou estudo objetivando analisar os dados referentes as
margens de comercializagdo de mamao formosa e mamao havai, laranja péra e
laranja lima vendidos na feira livre do Tabuleiro do Martins, em Macei6-AL, e na feira
livre de Vigcosa/AL, desde o local de procedéncia do produto até sua colocagdo no
mercado varejista. Os feirantes entrevistados na feira livre do Tabuleiro do Martins
trabalharam com as seguintes margens relativas do varejo, para produtos adquiridos
junto a intermediarios: a laranja lima a margem era de 30%; a laranja péra era de

7%:; 0 mamao formosa era de 67% e, 0 mamao havai era de 54,62%.

Os dados obtidos mostram as seguintes margens relativas de
comercializacao no varejo para os produtos negociados na feira livre de Vigosa,
adquiridos junto a intermediarios: para a laranja lima 33,33%, para a laranja lima
30,00% e, para o mamao formosa 33,33%.

Os feirantes do Tabuleiro adquiriram laranja lima, laranja péra, mamao Havai
e, mamao formosa junto a intermediarios que compravam estes produtos
diretamente na CEASA/AL.

De acordo com simulagéo realizada por Assis (2008) as margens relativas
para a laranja lima e laranja péra seriam mais significativas se tais produtos fossem
adquiridos diretamente junto aos atacadistas da CEASA/AL. Ja para os produtos
mamao formosa e mamao havai se observa que seria mais vantajoso para o0s
feirantes adquirirem tais produtos junto a intermediarios que atuam na feira. Estes

intermediarios comercializam produtos adquiridos na CEASA/AL.
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Os feirantes de Vigcosa adquiriram todos os produtos pesquisados junto a
intermediarios da propria regido, que os compram diretamente dos produtores rurais
(ASSIS, 2008).

Trabalho realizado por Costa (2008) teve como objetivo obter dados
referentes a comercializacdo das laranjas lima e pera na feira livre da cidade de Rio
Largo no Estado de Alagoas, desde a sua aquisicao até sua venda, além, de obter
dados relativos a situacdo socio-econbémica dos agentes de intermediacéo
entrevistados. Dentre os principais resultados obtidos observou-se que todos os
entrevistados tinham como atividade principal a feira e que as laranjas péra e lima,
em suas totalidades, eram adquiridas na Central de Abastecimento de Alagoas
(CEASA/AL). Na ocasiao foi constatado que 19% dos entrevistados eram

aposentados e 22% nao eram alfabetizados.

Em relacdo as quantidades de frutas adquiridas semanalmente os dados
mostraram que, em média, é feita a aquisicao de 1,39 mil frutos de laranja péra e
1,32 mil frutos de laranja lima. Pode-se também considerar a partir dos dados da
pesquisa que o gasto médio semanal com embalagem e transporte gira em torno de
R$5,34 e R$15,68, respectivamente, para a laranja pera e de R$6,74 e R$16,19
para a laranja lima (COSTA, 2008).

De acordo com os dados levantados observou-se que as laranjas sao
adquiridas no CEASA/AL e que sao transportadas até a citada feira por carros
fretados pelos proprios feirantes, sendo armazenadas no préprio local de
comercializacdo. Dos resultados obtidos ficou constatado que todos os entrevistados
tinham a comercializagdo na feira como atividade principal e residiam na prépria
cidade e que mais da metade dos entrevistados eram do sexo feminino. Os pregos
de venda dos produtos estudados se mostraram mais elevados no inicio da feira, no
entanto, em duas ocorréncias os precos se mantiveram iguais no inicio e no final da

feira.

De acordo com Silva (2008) em seu trabalho sobre a variacao de pregos de
laranja desde a origem ao mercado varejista em Alagoas pode-se comprovar que a
maioria dos varejistas entrevistados pratica precos de comercializagdo de acordo

com a oferta e procura entdo se pode concluir que os fatores como distancia da
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origem ao mercado varejista, perecibilidade, demanda do produto e intermediacdes

afetam a margem de comercializagdo da laranja.

A interacdo entre os setores de mercado, segundo Silva (2008), representa
um elo fundamental na cadeia de escoamento que leva o produto agricola da regiao
produtora até o consumidor final.

Soares (2008) desenvolveu trabalho com o objetivo avaliar dados referentes a
comercializagdo do mamao havai e do mamao formosa vendidos na feira livre do
Tabuleiro do Martins, em Macei6-AL, desde o local de procedéncia do produto até a
sua colocagdo no mercado varejista. Foi verificado que a maior parte do maméo
havai e do maméao formosa comercializado em Alagoas € cultivada em outros
estados, como: Bahia, Sergipe, Pernambuco etc. Apenas uma pequena parte é
cultivada no Estado.

Os feirantes entrevistados que adquiriram mamao havai junto ao atacadista
da CEASA/AL, a margem de lucro do varejista foi de 66,67%. Ja para 0 mamao
comprado pelos feirantes aos atravessadores que atuam na feira do Tabuleiro do
Martins a margem foi de 53,38%. Ja 0s que negociam com o0 mamao formosa, em
termos de margem relativa do varejista, apresentaram uma margem de 66,67%.
Sendo que o mamao formosa foi adquirido junto a atacadistas, na CEASA/AL.
Concluiu-se que os feirantes da feira do Tabuleiro do Martins que adquiriram os
produtos de intermedidrios tiveram uma margem relativa de varejo inferior
comparados aos valores daqueles que adquiriam os produtos diretamente na
CEASA/AL (SOARES, 2008).

Para Soares (2008) o resultado apresentado deve ter uma implicacdo na
renda por feira menor recebida para quem trabalha via intermediario, mesmo
incorporando o custo de transporte. O custo do frete foi avaliado e apresentou um
valor insignificante em relagdo ao volume vendido pelos feirantes, embora merega

ser registrado como custo de comercializacdo em pesquisas mais detalhadas.

Fernandes (2009) estudou o processo de comercializacdo de laranja péra,
banana pacovan e banana prata na feira livre do municipio de Penedo — AL, em
junho de 2009, desde a origem desses produtos até a sua comercializagdo na feira.
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Tratou, ainda, de precos e margem de comercializacdo. Constatou que os produtos
sdo, na sua maioria, oriundos dos municipios de Sergipe; 46% dos feirantes
residiam em Penedo/Al; 64% eram mulheres; 9% eram analfabetos; todos os

entrevistados eram casados.

Na comercializa¢ao da laranja pera foi verificado que dentre os entrevistados
91% eram feirantes que revendiam produtos adquiridos junto a agentes de
intermediacdo e 9% eram produtores que atuavam na feira livre. Com relacdo a
margem de lucro ficou constatada que as menores margens ficaram com a laranja

péra e a melhores com a banana pacovan (FERNANDES, 2009).

Foi constatado que a maioria dos produtos negociados pelos entrevistados
era oriunda de municipios do estado de Sergipe. A comercializacdo era promovida
por atacadistas que atuavam na regido do baixo Sdo Francisco adquirindo laranja
pera, banana pacovan e banana prata junto a produtores e abastecendo os feirantes
que atuavam no comércio varejista em Penedo. E interessante registrar que a
participacdo de tais intermediarios elevou o preco do produto final (FERNANDES,
2009).

Em relacdo a margem relativa de comercializacdo dos varejistas foi
observado que, a laranja péra originaria de Alagoas e de outros estados adquirida
de intermediario apresentou as menores margens, atingindo 20% e 26,81%,
respectivamente (FERNANDES, 2009).

Ja a banana pacovan originaria de Alagoas tanto de produtor como de
intermediario comercializada na feira livre de Penedo obteve as melhores margens
de comercializacdo dentre os produtos pesquisados, atingindo 46,66% e 53,33%
respectivamente, proporcionando mais beneficios aos feirantes ou varejistas. Nao
ocorrendo a presenca de produtos de outros estados. Cabe ressaltar que em sua
maioria foi adquirida de produtor rural (FERNANDES, 2009).

No tocante a banana prata ndo houve comercializacdo de produtos oriundos
de Alagoas. No geral todos os produtos proporcionaram uma boa margem de
comercializacao para os varejistas pesquisados (FERNANDES, 2009).
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3. MATERIAL E METODOS

O presente trabalho foi realizado na cidade de Penedo, sede do municipio, de
mesmo nome, localizado na mesorregido do Leste alagoano, as margens do Rio
Sao Francisco, tem como municipios limitrofes Piagabucu, Porto Real do Colégio,
Igreja Nova, todos em Alagoas e Propria, em Sergipe. A capital do estado dista
cerca de 160 km do municipio. Sua populacdo, estimada em 2009, foi de 61.082
habitantes, segundo dados do Instituto Brasileiro de Estatistica (IBGE 2009). Sua
principal fonte de renda provém da atividade primaria, com o coco, 0 arroz, a pesca
e a cana-de-acucar.

Atualmente, os estabelecimentos responsaveis pela comercializacdo de
produtos fruticolas em Penedo, enquadram-se nas categorias de supermercados,
mercados, quitandas e feiras livres com base na classificagcao de Barros et al.(1978),
citada por Silva et al.(2003). Assim o universo adotado para o estudo foi constituido
pelos principais equipamentos varejistas do municipio, que sdo os mercados,
supermercados, quitandas e feira livre. A amostra avaliada foi de trés quitandas, um

supermercado, dois mercados e uma feira livre.

O estudo foi realizado a partir das consultas de algumas referéncias
bibliograficas, leitura de artigos, revistas, livros, teses, dissertagbes etc., para o
aprofundamento, sobre 0 assunto proposto. Em seguida seguiu-se com visita in loco,
para a aplicacdo de um questionario, nos equipamentos varejistas, no periodo
compreendido entre 03 a 19 de dezembro de 2009. Foram realizadas entrevistas
com o0s responsaveis do setor fruticola (no caso dos supermercados), com 0s
proprietarios das quitandas e diretamente com os feirantes, nas bancas ou barracas
de venda da feira livre. O questionario constituiu-se de perguntas, as quais
buscaram levantar, principalmente, as seguintes informacdes: fornecedores das
principais fruticolas comercializadas e preco médio de venda. Todos os dados foram
coletados e posteriormente tabulados em uma planilha Excel elaborada previamente
e os resultados apresentados por meio de figuras e tabelas.
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4. RESULTADOS

Os resultados obtidos serdo apresentados por tipo de fornecedor estudado,
englobando os produtos objeto de analise.

4.1 QUITANDA “1”

Para este estabelecimento a banana prata (Musa spp.) comercializada é
oriunda de Juazeiro — BA. O proprietario do estabelecimento é o responsavel pela
aquisicao das frutas junto ao produtor. Durante quinze dias de coleta de precos
desta fruta foi possivel constatar que nao houve variagcdo em seu preco. As bananas
foram ofertadas sobre bancas de madeira ao preco de R$ 1,00 por duzia para o

consumidor.

Ja para a laranja péra (Citrus sinensis), durante o mesmo periodo, também
nao houve modificagdes em seu preco tendo como diferenca a comercializacdo em
unidades, sendo sete laranjas ao preco de R$ 1,00. Esta fruta provém de Boquim-
SE, sua distribuicao, no estabelecimento, foi realizada em contentores de plasticos.

Para o mamao havai (Carica papaya), durante os dias de pesquisa, houve
uma variacdo de precos em alguns dias obtendo-se o preco médio de R$ 1,41/Kg
por quilo. A fruta é oriunda do Platd de Neopolis-SE e ofertada em bancas de

madeira ao ar livre.

A goiaba vermelha (Psidium guajava ), assim como a banana acima citada, é
proveniente de Juazeiro-BA e seu pregco médio em quilo foi ofertado a R$ 1,80/Kg.

Seu estoque também foi realizado em bancas de madeira ao ar livre.

Para todos os produtos ndo houve variacao nos pregos, a excecao do mamao
em vista da variacao de tamanho entre os frutos (Tabela 1e Figura 1).
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Isso pode ser explicado por promocdes realizadas por estes para atrair o
consumidor pelo produto.

Tabela 1- Pregos da banana, laranja, mamao e goiaba na Quitanda 1.

Datas Banana Laranja Maméao Goiaba
duzia 7unidades kg kg
(R$) (R$) (R$) (R$)
03/12/2009 1,00 1,00 1,30 1,80
04/12/2009 1,00 1,00 1,30 1,80
05/12/2009 1,00 1,00 1,50 1,80
07/12/2009 1,00 1,00 1,50 1,80
08/12/2009 1,00 1,00 1,50 1,80
09/12/2009 1,00 1,00 1,50 1,80
10/12/2009 1,00 1,00 1,50 1,80
11/12/2009 1,00 1,00 1,50 1,80
12/12/2009 1,00 1,00 1,50 1,80
14/12/2009 1,00 1,00 1,50 1,80
15/12/2009 1,00 1,00 1,30 1,80
16/12/2009 1,00 1,00 1,30 1,80
17/12/2009 1,00 1,00 1,30 1,80
18/12/2009 1,00 1,00 1,30 1,80
19/12/2009 1,00 1,00 1,30 1,80
Preco Médio 1,00 1,00 1,41 1,80

4.2 QUITANDA “2”

Na pesquisa sobre o0s precos da banana apresentados na tabela 2 para este
estabelecimento foi verificado um preco médio de R$ 1,50/d0zia, ndo havendo
variacdo de seu preco durante os dias de pesquisa. Esta fruta era proveniente do
CEASA/Arapiraca-AL, seu fornecimento era feito por intermediarios, que faziam
aquisicao das frutas em Itabaiana-SE as repassando para varejistas na regidao e sua
oferta, por parte do estabelecimento, era realizada em bancas de madeira para o
consumidor. Tanto a banana assim como a laranja, o0 mamao e a goiaba eram

transportadas por caminhonetes.
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Para a laranja, o preco de venda nio variou custando R$ 1,00 sete unidades.
De acordo com o proprietario dessa quitanda, essas frutas provinham de Juazeiro-
BA.

O preco do mamao, (tabela 2), variou em alguns dias, ficando seu preco, em
media, por R$ 1,71/Kg. Essa variacao foi devida ao aspecto agradavel dos frutos em
relagdo aos remanescentes da Ultima remessa. Essa fruta, ofertada na quitanda, e
proveniente do Platé de Nedpolis.

A goiaba apresentou variagdo em seu preco durante os dias pesquisados.
Conforme pode ser visto na tabela 2. Assim, com essa variacao a goiaba ficou, em
média, por R$ 2,17/Kg.

Tabela 2 - Pregos da banana, laranja, mamao e goiaba na Quitanda 2.

Datas Banana Laranja Maméao Goiaba
dazia 7unidades kg kg
(R$) (R$) (R$) (R$)
03/12/2009 1,50 1,00 1,59 2,29
04/12/2009 1,50 1,00 1,59 2,29
05/12/2009 1,50 1,00 1,59 2,29
07/12/2009 1,50 1,00 1,59 2,29
08/12/2009 1,50 1,00 1,75 2,29
09/12/2009 1,50 1,00 1,75 2,29
10/12/2009 1,50 1,00 1,75 2,29
11/12/2009 1,50 1,00 1,75 2,29
12/12/2009 1,50 1,00 1,75 1,99
14/12/2009 1,50 1,00 1,75 1,99
15/12/2009 1,50 1,00 1,75 1,99
16/12/2009 1,50 1,00 1,75 2,05
17/12/2009 1,50 1,00 1,75 2,05
18/12/2009 1,50 1,00 1,75 2,05
19/12/2009 1,50 1,00 1,75 2,05

Preco Médio 1,50 1,00 1,71 2,17
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4.3 QUITANDA “3”

Sobre os precos para a Quitanda 3 foi constatado que nao houve variacdo
para todas as frutas , a banana nos dias pesquisados ficando com preco médio de
R$1,75/duzia. A laranja, nessa quitanda, diferente dos outros estabelecimentos, era
comercializada por quilo ao preco médio de R$ 1,49/Kg. J& o maméao era vendido
pelo quitandeiro ao preco de R$ 1,50/Kg e a goiaba custava R$ 2,19. Para todas as
frutas comercializadas neste local, sua origem era a mesma, ou seja, os frutos
vinham de Petrolina-PE. E importante saber, também, que o proprietario do local é
um atacadista varejista, em vista desse fator determinante poderia influenciar sobre
0 preco de venda da mercadoria, barateando-a, porém nao é o que ocorre. As
explicagcbes para a nao ocorréncia podem ser apresentadas, primeiro, pela
localizagdo, onde o estabelecimento se situa (em uma area nobre da cidade) e

segundo, pela falta de um concorrente préximo.

Tabela 3 - Pregos da banana, laranja, mamao e goiaba na Quitanda 3.

Datas Banana Laranja Mamao Goiaba
duzia kg kg kg
(R$) (R$) (R$) (R$)
03/12/2009 1,75 1,49 1,50 2,19
04/12/2009 1,75 1,49 1,50 2,19
05/12/2009 1,75 1,49 1,50 2,19
07/12/2009 1,75 1,49 1,50 2,19
08/12/2009 1,75 1,49 1,50 2,19
09/12/2009 1,75 1,49 1,50 2,19
10/12/2009 1,75 1,49 1,50 2,19
11/12/2009 1,75 1,49 1,50 2,19
12/12/2009 1,75 1,49 1,50 2,19
14/12/2009 1,75 1,49 1,50 2,19
15/12/2009 1,75 1,49 1,50 2,19
16/12/2009 1,75 1,49 1,50 2,19
17/12/2009 1,75 1,49 1,50 2,19
18/12/2009 1,75 1,49 1,50 2,19
19/12/2009 1,75 1,49 1,50 2,19

Preco Médio 1,75 1,49 1,50 2,19
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4.4 FEIRANTE

Os precgos estabelecidos por este feirante para as frutas comercializadas na
feira de Penedo sdo os seguintes: para a banana o preco da dizia fica a R$ 1,25, a
laranja a dez unidades por R$ 1,00, o mamao a R$ 1,99/Kg e a goiaba em média R$
1,65/Kg. Observou-se, de acordo com dados da tabela 4, que para todas as frutas,
durante os dias de pesquisa junto a esse feirante, ndo houve variacdo em seus
precos, excecao dada ao preco da goiaba que sofreu um pequeno acréscimo
durante o periodo estudado. O aumento do preco desta fruta pode ser explicado
pela a aquisicdo da mesma a outro pequeno produtor da regido para revenda,
guando houve escassez do produto em seu estoque.

Sobre o local de origem destas frutas o proprio feirante afirmou que as
produz. A producdo destas frutas € realizada em Cajueiro, povoado préximo a
cidade de Igreja Nova-AL. O feirante € responsavel ainda pelo transporte e,

conforme citado acima, pela comercializacdo dessas mercadorias.

Tabela 04 - Precos pesquisados da banana, laranja, mamao e goiaba junto ao Feirante.

Datas Banana Laranja Mamao Goiaba
dizia 10unidades kg kg
(R$) (R$) (R$) (R$)
03/12/2009 1,25 1,00 1,99 1,50
04/12/2009 1,25 1,00 1,99 1,50
05/12/2009 1,25 1,00 1,99 1,50
07/12/2009 1,25 1,00 1,99 1,50
08/12/2009 1,25 1,00 1,99 1,50
09/12/2009 1,25 1,00 1,99 1,50
10/12/2009 1,25 1,00 1,99 1,75
11/12/2009 1,25 1,00 1,99 1,75
12/12/2009 1,25 1,00 1,99 1,75
14/12/2009 1,25 1,00 1,99 1,75
15/12/2009 1,25 1,00 1,99 1,75
16/12/2009 1,25 1,00 1,99 1,75
17/12/2009 1,25 1,00 1,99 1,75
18/12/2009 1,25 1,00 1,99 1,75
19/12/2009 1,25 1,00 1,99 1,75
Prego 1,25 1,00 1,99 1,65

Médio
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4.5 MERCADO “1”

Para este estabelecimento denominado de mercado 1, o prego das frutas séo
apresentados na tabela 5: a banana apresentou preco médio de R$ 1,74/Kg,
sofrendo algumas oscilagdes em seu pre¢co em alguns dias. Ja para laranja, nao
houve variacdo de preco, sendo comercializadas seis unidades ao preco de R$ 1,00;
0 mamao que do mesmo modo que a banana, ocorreu oscilacbes em seu preco,
ficando o mesmo com custo médio R$ 1,95/Kg e por fim, a goiaba que sofreu um
decréscimo nos ultimos dias pesquisados resultando num preco médio R$ 2,09/Kg.

Os locais de origem das frutas foram os mesmos, Platé de Neopolis, com
excecao da goiaba cuja procedéncia foi Juazeiro — BA. Todas foram adquiridas
através do agente de intermediacao.

Tabela 5 - Precos da banana, laranja, mamao e goiaba no Mercado 1.

Datas Banana Laranja Maméao Goiaba
kg Bunidades kg kg

(R$) (R$) (R$) (R$)
03/12/2009 1,80 1,00 1,80 2,25
04/12/2009 1,80 1,00 1,80 2,25
05/12/2009 1,80 1,00 1,80 2,25
07/12/2009 1,80 1,00 1,99 2,25
08/12/2009 1,80 1,00 1,99 2,25
09/12/2009 1,80 1,00 1,99 2,25
10/12/2009 1,80 1,00 1,99 2,25
11/12/2009 1,69 1,00 1,99 2,25
12/12/2009 1,69 1,00 1,99 2,25
14/12/2009 1,69 1,00 1,99 1,85
15/12/2009 1,69 1,00 1,99 1,85
16/12/2009 1,69 1,00 1,99 1,85
17/12/2009 1,69 1,00 1,99 1,85
18/12/2009 1,69 1,00 1,99 1,85
19/12/2009 1,69 1,00 1,99 1,85

Preco Médio 1,74 1,00 1,95 2,09
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4.6 MERCADO “2”

Para este estabelecimento as frutas ofertadas para o consumidor foram
adquiridas do CEASA - Maceid, ressaltando que a banana foi oriunda de Juazeiro e
também Bom Jesus da Lapa, ambas cidades baianas; a laranja foi proveniente de
Boquim — SE, o mamdo e a goiaba de Petrolina-PE. Estas frutas foram

transportadas por veiculo para carga do préprio estabelecimento.

Analisando os precos destas frutas foi observado que para a banana e o
mamao, ambos sofreram variagcdées, cujos respectivos precos médios de venda
foram R$ 1,65/Kg e R$ 1,83/Kg. Para a laranja e goiaba, seus pre¢os nao sofreram
variacoes, custando R$ 1,45/Kg e R$ 1,99/Kg, respectivamente.

Tabela 6 - Precos da banana, laranja, mamao e goiaba no Mercado 2.

Datas Banana Laranja Mamao Goiaba
kg kg kg kg

(R$) (R$) (R$) (R$)
03/12/2009 1,59 1,45 1,79 1,99
04/12/2009 1,59 1,45 1,79 1,99
05/12/2009 1,59 1,45 1,79 1,99
07/12/2009 1,59 1,45 1,79 1,99
08/12/2009 1,59 1,45 1,79 1,99
09/12/2009 1,59 1,45 1,50 1,99
10/12/2009 1,59 1,45 1,50 1,99
11/12/2009 1,59 1,45 1,50 1,99
12/12/2009 1,59 1,45 1,99 1,99
14/12/2009 1,75 1,45 1,99 1,99
15/12/2009 1,75 1,45 1,99 1,99
16/12/2009 1,75 1,45 1,99 1,99
17/12/2009 1,75 1,45 1,99 1,99
18/12/2009 1,75 1,45 1,99 1,99
19/12/2009 1,75 1,45 1,99 1,99

Preco Médio 1,65 1,45 1,83 1,99
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4.7 SUPERMERCADO

Os precos estabelecidos pelo supermercado para as frutas comercializadas
em Penedo foram os seguintes: para a banana o pre¢co médio fica a R$ 1,29/Kg, a
laranja em média R$ 1,38/Kg, o mamao a R$ 1,95/Kg e a goiaba em média R$
2,11/kg. Observou-se, de acordo com dados da tabela 7, que para todas as frutas,
durante os dias de pesquisa junto a esse feirante, houve variacdo em seus precos,
excecao dada ao preco do mamao.

Sobre o local de origem destas frutas a banana e o maméo foram
provenientes do Platé de Neopolis-SE. Para as outras frutas, laranja e a goiaba,
foram de Itabaiana — SE. As frutas foram transportadas por caminhdes da prépria
rede.

Tabela 07 - Precos da banana, laranja, mamao e goiaba no Supermercado.

Datas Banana Laranja Maméao Goiaba
kg kg kg kg

(R$) (R$) (R$) (R$)
03/12/2009 1,25 1,29 1,95 2,35
04/12/2009 1,25 1,29 1,95 2,35
05/12/2009 1,25 1,29 1,95 2,35
07/12/2009 1,25 1,50 1,95 2,35
08/12/2009 1,25 1,50 1,95 2,35
09/12/2009 1,39 1,50 1,95 1,99
10/12/2009 1,39 1,50 1,95 1,99
11/12/2009 1,39 1,35 1,95 1,99
12/12/2009 1,39 1,35 1,95 1,99
14/12/2009 1,39 1,35 1,95 1,99
15/12/2009 1,39 1,35 1,95 1,99
16/12/2009 1,19 1,35 1,95 1,99
17/12/2009 1,19 1,35 1,95 1,99
18/12/2009 1,19 1,35 1,95 1,99
19/12/2009 1,19 1,35 1,95 1,99

Preco Médio 1,29 1,38 1,95 2,11




32

Para todos os estabelecimentos pesquisados (Quitanda 1, Quitanda 2,
Quitanda 3, Feirante, Mercado 1, Mercado 2 e Supermercado) com relagdo a
banana prata (Musa spp.), observou-se um preco médio de R$ 1,46/Kg (Ver anexo -
Tabela 01).

Ja para a laranja péra (Citrus sinensis), o valor médio do preco foi de R$ 1,19,

sete unidades (Ver anexo - Tabela 02), que é aproximadamente R$ 0,17/unidade.

Sobre 0 mamao Havai (Carica papaya), o seu preco médio ficou no valor de
R$ 1,76/Kg(Ver anexo - Tabela 03), esse valor, quando comparado aos valores
divulgados para a mesma fruta, pela Federacao de Agricultura e Pecuéria do Estado
da Bahia (FAEB, 2010), ficou na média, ficando para os meses de setembro a
dezembro de 2009 o preco variou de R$ 1,70 a R$ 2,00.

Por fim, o preco médio da goiaba vermelha (Psidium guajava ) ficou com R$
2,00/Kg (Ver anexo - Tabela 04), obtendo mesmo preco no Ceasa — Ceara, durante
0 més de maio de 2010. (ABCSEM, 2010).
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5. CONCLUSAO

As preferéncias sdo pela banana, laranja, mamao e goiaba, adquiridos,

principalmente, em quitandas, supermercados e na feira livre da cidade.

A oferta de frutas pelos estabelecimentos em Penedo apresentou variacdes
decrescentes, estaveis e crescentes durante o periodo de 03 a 19 de dezembro de
2009.

O mercado de frutas é dependente do abastecimento a longas distancias, o
qgue sugere a necessidade de se desenvolver a fruticultura na regiao de Penedo- AL.

As quitandas e mercados sao importantes locais de procura pelos
consumidores de produtos fruticolas na regido estudada, onde a feira livre assume
principal papel nesse processo e 0s supermercados ainda tem pequena

participagao.
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Preco Médio das Frutas
por estabelecimento
2,5
2 _W
1,5 //\\ /\ Banana
! v
/ /\ ﬁ — Laranja
1
Mamao
0,5 Goiaha
0 T T T T T T 1
b’b\' b’b‘r‘, b’b’b ,b"'\‘\\' & 60\’ boq' rb_bo
o o o 3 @ ? &
SR R A S
& & & ¥ ¢
Cgo
Tabela 05 — Precos médios das frutas por estabelecimento pesquisado.
Banana Laranja Mamado Goiaba
Quitanda 1 1,00 1,00 1,41 1,80
Quitanda 2 1,50 1,00 1,71 2,17
Quitanda 3 1,75 1,49 1,50 2,19
Feirante 1,25 1,00 1,99 1,65
Mercado 1 1,74 1,00 1,95 2,09
Mercado 2 1,65 1,45 1,83 1,99
Supermercado 1,29 1,38 1,95 2,11




